Frei nach Udo Jiirgens: GEFU feiert ein ungewdhnliches Jubilaum

Mit einer ebenso breiten
wie innovativen Palette
hochwertiger  Premium-
Produkte und vier starken
Fachhandelsaktionen feiert
der Esloher Kiichengerite-
spezialist GEFU im ndch-
sten Jahr sein 66-jahriges
Bestehen.

Wir sind uns bewusst,
dass 66 Jahre kein klassischer
JFirmengeburtstag'  sind",
kommentiert Geschiftsfithrer
Rudolf Schillheim den etwas
ungewohnlichen Jubildums-
anlass, ,Da aber auch nach
Udo Jiirgens das Leben mit
66 Jahren bekanntlich erst
anfingt, wollen wir diesen
Termin nicht nur gebiithrend
feiern, sondern auch mit fri-
schem Schwung nach vorne

Genial

von Anfang an.

_Nicht nur im Schlager fangt das Leben mit 66 Jahren erst an™: Ge-
schiftsfithrer Rudolf Schillheim feiert das unéewﬁhnliche Jubildum
2009 mit markstarken Produktklassikern, einer breiten Palette von de-
sign- und funktionsstarken Innovationen sowie vier spektakularen
Fachhandelsaktionen. Sypathietrager und Blickfang ist dabei die drei-
jahrige Charlotte. (Bilder: H&E / GEFU)

Seinen Kunden und Fach-
handelspartnern hat GEFU

blicken und neue Marktak-
zente setzen.”

66 Jahre klassische Kuichen-Kultur

deshalb fiir das kommende
Jahr unter dem Motto Genial
geniefSen von Anfang an ein at-
traktives Jubilaumspaket ge-
schniirt. Neben zahlreichen
Produktinnovationen sollen
vier saisonbezogene Fach-
handelsaktionen neue Um-
satzimpulse am PoS generie-
ren.

Die Friithjahrskampagne
(Mirz bis Mai) steht unter
dem Thema [s(s) Gesund!, im
Sommer (Mai bis August)
gibt es Knabberspaf§ vom Grill,
der Herbst (August bis Okt-
ober) lockt mit Hier passiert
was! und der Winter (Okto-
ber bis Dezember) stimmt
mit Leckermduler wissen was
gut ist! auf die Fest- und
Feiersaison ein.

(Fortsetzung auf Seite 2)



»aenial geniefen von Anfang an“ setzt frische PoS-Akzente

(Fortsetzung von Seite 1)

.Als optisches Leitsymbol
und blickfangstarker Sympa-
thietriger®, so Schillheim, ,l4-
chelt bei allen vier Themen
die dreijahrige Charlotte von
den Plakaten und Displays."
Rezeptflyer von TV-Koch Ar-
min Rossmeier runden die
Aktionen ab.

Zusitzliche attraktive Jubi-
ldums-Impulse soll die Ko-
operation mit dem Verband
deutscher Kochschulen setzen,
deren Kurse jeder Kdufer ei-
nes GEFU-Produkts im néch-
sten Jahr mit zehn Euro
Nachlass buchen kann. Die

teilnehmenden Kochschulen
werden aullerdem mit GE-
FU-Kiichenaccessoires ausge-
stattet.

Aber auch der soziale
Aspekt kommt nicht zu kurz:
+Da GEFU die gesunde Er-
ndhrung von Kindern sehr
am Herzen liegt", betont
Schillheim, ,werden wir den
Bundesverband deutscher Ta-
feln unterstiitzen." Die Sach-
und Geldspenden sollen vor-
rangig solchen Tafel-Standor-
ten zugutekommen, die sich
besonders um die Essensver-
sc:rgunimn Kindern und Ju-
gendlichen kitmmern.

£

GEFU’

Ein spezielles 6ber-Logo (Bild links oben) begleitet im Jubildumsjahr die
GEFU-Kommunikation. Auch heute erledigen die Mitarbeiter am Pro-
duktionsstandort Eslohe noch viele Arbeitsgdange in Handarbeit (Bild
Mitte). Weiter fortgesetzt wird 2009 die erfolgreiche Kﬂn?Eratiun mit

dem populiren TV-Koch Armin RoBmeier (Bild rechts). (Bilder: H&E)



