i | Gute Nachrichten aus Eslohe: Rudolf Schillheim, bisher geschiifis-

s fiihrender Houptgesellschafter, hot zum 1. Januar 2009 dlle Unterneh-
-r}:"'rr. mensanteile der Firma GEFU ibernommen. Schillheim blickt
=l oplimistisch in die Zukunft und ldisst sich von der Finanzkrise nicht
i S besindrucken: ,Was zéhl, ist dos persénliche Engogement, dann kann
GE F U L R d I _I: man auch in wirtschafilich verhaltenen Zeiten viel erreichen. Wir
. RUdO haben auch im vergangenen Jahr wieder viel fir die Marke GEFU
s . __» . gefan. Der neue Katolog, die neue Internetseite, die Zusammenarbeit
Schillheim ist jetzt mit TV-Koch Armin RoBimeier und viele weitere Akiivititen haben den
. . Erfolg von GEFU begriindet.”
ul I'E"“g er I n hﬂbE!‘ D;F:?Jnhrndwmmhzﬁckr bereits auf eine 66-jahrige Firmengeschichte
d . zuriick, denn es wurde im Jahr 1943 von den Gebriidern Funke
er Flrmﬂ G E F U gegrindet. Im Jahr 2004 Gbernahm Schillheim als langjéhriger leiten-

der Mitarbeiter bereits Zweidrittel der Unternehmensanteile. Seitdem
hat das Unternehmen eine stefige Aufwartsentwicklung gehabt.
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TREFFPUNKT MARKT 1

| Deos GEFU-Motte fir 2009 lovter: , Geni-
al von Anfang an”. Waos dirfen wir ons
darunlor vorstellen?

Rudolf Schillheim: Im kommenden Jabr
feiern wir das 60-jihrige Bestehen des
Unternehmens, In unserem Jubilaumsjahr
werden wir weiter mit dem ZDF-Koch
Armin RoBmeier zusammenarbeiten, des
nicht nur GEFU-Frodukte in seinen Fern
schshows  verwendet, sondern auch
Rezepte flir das Rezeptportal GEFU*-
COOK zur Verfilgung stellt. Gemeinsam
mit Herrn RoEmeier michten wir die
Bevilkerung filr den gesunden Genuss
mit frischen Zutaten begetstern. Das fin-
det sich auch in unseren vier Fachhan
delsaktionen wieder, die unter dem Mo-
to ,Genial von Anfang an* stehen. Dieser
Slogan soll den Anspruch an Funktiona-
litiit und Design bei GEFU kennecichnen
und er steht zugleich als Symbaol dalfir,

|42 (RS Februarfaoog

1

immer etwas Neues zu entdecken. Unse-
re vier neuen Aktionen beziehen sich auf
die vier Jahreszeiten Frihling, Sommer,
Herbst und Winter. Das Frihjahr steht
unter dem Mottoe Is(s) Gesund®, Bei die-
ser Aktion steht frisches Gemiise im Vor-
dergrund. [urch unterschiedlichste Vari-
anten kann Gemiise geschnitten, gerie-
ben oder peschilt werden und bleibt
trodzdem knackig und frisch. Die drei
weileren Jahreszelten stehen unter den
Mottos:  Knabberspaf vom Grill®, Hier
passiert was!™ und Leckermiuler wissen
was gut ist”. Auf allen Plakaten sieht man
die dreigihrige Charlotte, denn es ist uns
hesonders wichtig, dass auch Kinder sich
von Anfang an gesund erndhren. Dafiir
miichten wir im nichsten Jahr noch mehr
tun, Deshalb kooperieren wir mit der
Kochschule Deutschland und umterstiie-
zen den Bundesverband Deutsche Tafel
e.V. mit Procukien und Spenden.

Was wird GEFU oul der Anibiente an New-
heiten prasentisren?

Schillheim: GEFU wird auf der Messe vie-
le neve Produkte prasentieren, die durch

GEFU-Geschaftsflihrer Rudolf Schillheim im Interview mit DIGEST
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hochwertiges Design und ausgezeichne-
te Funktion Gberzeugen. Beispielswelse
der Wein- und Proseccodffner, der wie
viele weitere Neuheiten mit invivodesign?
entwickelt wurde. Die extra lange Spin-
del des Offners hat eine hochwertige
Antihafibeschichtung und zicht selbst
trockens und lange Korken problemlos
aus der Flasche, Dieser Wein- und Pros-
eccofiiner zeichnet sich durch den inte-
grierien Kapselschneider aus, Durch die
stabile Seqtenfihrung kinn der Korken
sicher geltst werden. Ebenlalls neu ist
die Gewiirgmiihle im unverwechselbaren
Diesign e die Kiiche und den gedeckten
Tisch. Der Clou ist cin oben angebrch-
ter Klapperift zum Befllen der Milhle,
der gleichzeitip als Aromaschutz dient.
Als weitere Neuheit stellen wir den Spi-
ralschneider fir Gemiise vor. Br zauber
Julienne-Endlosschieifen in @wel unrer-
schiedlichen Stirken z.B. von Mihren
oder Gurken und wurde ebenfalls exklu-
siv fir GEFU entworfen, Wir haben aber
noch viele weitere Neuheiten, die wir
den Besuchern aufl der Ambiente vor-
stellen werden,




e haben gerade won den Weoheifen
0 _. prochen. Wos ist dann generell das
Sbiendere un den GEFU-Produkien?
b |hElm; Das Markenzeichen
SHERU sind zeitlose, unspruchsvolle Desi-
f..-"' Ekte, die in Optik und Funktiona-
1-_ ' thEI-HEIn Passend zu dem Motio
nial von Anlang an® hieten die Pro-
f_1- eine Harmonie von Form und
SRIRHOn, die ebenso wichtig ist wie die
B 2um Detail und der Anspruch, sich
-5 it ll]!:n Konzepten an den sich stetig

Yimn

en Kundenwiinschen zu ori-
&0, Bei der Entwicklung von Neus
arbeiten wir gerne mit den Desi-
Van invivodesign? zusammen. Die
i Designer Dennis Becker und
8ph Wiehle aus Stumgart arbeiten
S8 aWeid Jahren exklusiv fir GEFU
B kreativen Progzess dufiern wir
__-Nem und Wiinsche, die dann
Designern und Ingenicuren
Werden, So entstehen weitere

A Werke der Froduktrange.

Genial

von Antang an,

Die dreijéihrige Charlotie gibt der GEFU-
Jubilgumskampagne siiffe Frische.

Im neven Johr wird es bei GEFU Anderun
gen im Bezug oul die Firmenontelle geben.
Wos hot e damil eof =ich?

Schillheim: Ab dem 01.01.2009 bin ich
alleimiger Inhaber der Firma GEFU, und
das frewt mich natiidich sebr. Schon im
Jahr 2004 habe ich bereits 273 der Unter-
nehmensantetle dbemommen und konn-
te somit die positive Entwicklung des
Unternehmens unter eigener Verantwor
nung noch weiter steigem. Zunickbiickend
bin ich mit der Entwicklung des Unter-
nihmens sehr mufrieden! Im Jahr 2008 bei-
spiclsweise verzeichnen wir ein zweistel-
liges Plus im Inlind, und auch das Expont-
peschiilt hat sich sehr positiv entwickelr,
Ein guter Stan also in das Jubiliiumsjahr
2004, in dem wir mit unseren Handels-
partnern gemeinsam noch viel bewegen
michten. An dieser Stelle michie ich
mich bei unseren Handelpartnern fibr die
langjithrige Zusammenarbeit ganz herzlich
bedanken, denn ohine Sie gibt es keinen
gemeinsamen Erfolg!



